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TAREA DE LA CLASE

OBEJTIVOS Y CLIENTE IDEAL

Consigna:

1. Termina de responder en detalle los ejercicios que hicimos el miercoles pasado. Anota hasta 3 objetivos.

2. Describi como tu cliente ideal va a ver tu portfolio. (va ser en el celular?, va a ser en su oficina?, en una entrevista?, etc).
Anota queé busca (ejemplo: estampas originales para diferenciarse). Que valora (ejemplo: calidad, diseno autentico,
procesos amigables con el ambiente). Que problemas tiene que vos podes resolver.

3. Selecciona entre tus trabajos aquellos que creas mas alineados a tu moodboard y objetivos.

4. Subitodo al taller virtual. PiZClI’I’G Canva

Tip: Podes definir objetivos a largo plazo, y objetivos a mediano y corto plazo que te acerquen a ese objetivo.

Objetivo: Defini objetivos claros e identifica a tu cliente ideal
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cQue hace que un portfolio atrape la
atencion en pocos segundos?

Seleccionar con intencion
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 Mostrar disenos que se complementen entre si.

* Evitar repeticiones (mostrar 5 variantes de lo
MISMO NO suMma.

 Cada pieza debe aportar algo diferentey a la
vez sumar al conjunto.
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 Pensar el orden: tu portfolio cuenta una historia, debe
tener un principio, un desarrollo, un desenlace y un final.
Empezar fuerte, cerrar con algo memorable.

* Alternar tipos de proyectos: estampas digitales, ilustraciones
aplicadas en producto, tematicas, estilos.

* Variar formatos: no todo plano — incluir mockups,
procesos, detalles.
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DINAMISMO Y COHER

e Ritmo visual:

e

 Variar formatos: no todo plano — incluir mockups, procesos,
detalles.

 Variar Composicion: cada pagina se disena, Que haya un
recorrido

* |dentidad consistente:
« Debe haber una identidad visual que conecte todo el contenido.
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Hay diferentes estilos segun sus terminaciones
de cada una. Y tambien como comunican.

Que estilo de tipografias
te gustan?

- TITULO con personalidad

- Redaccion (recomiendo una
familia que tenga diferentes
httpS//fontsgooglecom/ grosores’ eJ Montserrat'

Helvética,)
https.//fonts.adobe.com/

— Nowit+as, aclaraciones

(puede ser una escrita a mano,
legible)

Clasificacion |

-de las
Tipogra

fias

SERIF

Tienen al final de cada trazo un adorno 2
llamado remate o serifa. Suelen usarse Ejemplos:

en bloques de texto impreso. > Times New Roman

La serifa proporciona sensacion de union > Garamond
entre los caracteres aumentando la » Courier
legibilidad del texto.

SANS SERIF

Se caracterizan por la ausencia de remates. Em—

Ejemplos: Suelen usarse en textos cortos como titulares,
> Arial y no se recomienda para textos largos impresos
17 porque su lectura resulta mis complicada.
> Helvética
: En escritura digital (pdf, web, etc) proporciona
>
Frutlger una mejor legibilidad.
Intentan simular la escritura reakizada Ejemplos:
amano. > Misthal
Suelen ser fuentes con inclinacién, semejante > j;.{rr( .7:-:»/
a la escritura en cursiva, o :
> Pristina
Ejemplos: Son fuentes disefadas para fines especificos,
v sin tener especialmente en cuenta la legibilidad.
> LICENSE
> Ani | A menudo presentan una gran carga expresiva,

> Owenge Joice

por lo que no son adecuadas en bloques de texto
y su utilkizacion se limita en titulares cortos.

Estudio Bola8 Design - www.bolaBdesign.com. Todos los derechos reservados

Verdénica Ferndndez & Rubén Flores
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 Repeticion que no suma
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 Un sistema que se complementa

 Cada objeto cuenta algo nuevo
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 Una opcion para organizar nuestro trabajo y evitar ser
repetitivos es pensar un sistema que nos ayude a mostrar
diferentes propuestas dentro de un mismo proyecto
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Diseno WEB - Social Media

DISENO PARA REDES SOCIALES

«flower(flau-uhr) »

FUSTANYIVD

These flowers smell good!

Estas flores huelen bien!

Practice ‘\ ‘\
speaking
every day, A
even if it's
just to
yourself! 2

Consejos pricticos

para mejorar tu inglés
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Nuestra recomendacion es por donde te sea mas sencillo
poder ir editandolo (puede que tengas una reunion/
entrevista por zoom y quieras mostrarles algo en especifico)

o un pdf. Para enviarlo por mail ademas de adjuntar un link.

Podes tener uno super completo que vas realizando copla 'y
editando segun cada cliente y a su vez acceso a uno online.

Algunas Plataformas: Online:

« [llustrator « Behance

« Canva » Adobe portfolio
« Google presentaciones « Webs Propia

- Keynote (apple) « WiX

- Figma e Sguarespace

- Wordpress

A medida que avancemos
vas a ir, definiendo

-Tipografias (max 3)

-Paleta de colores
(siempre algun color que
contraste /
complementario, para
poder hacer “llamados de
atencion’

-Estilo con el cualvas a ir
mostrando tu trabajo



TAREA DE LA CLASE

SELECCION CON INTENCION

Consigna:

1. Ordena tu trabajo, empeza a pensar que tipo de productos hacen que se luzca mejor, como podes mostrarlo de
diferentes maneras para variar los formatos.

2. Comenza a pensar/crear tu coleccion capsula en tu rubro. Empeza por la pieza estrella, el rector, el diseno mas
Importante y complejo.

3.  Subi todo al taller virtual. Piza[’ra Canva

Tip: Pensa en tu cliente ideal, que le gustaria ver, que busca.

Objetivo: Seleccionar y crear el contenido que ira en el portfolio alineado a nuestro estilo y objetivos personales.
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« Check Point

- Comenzamos a pensar de forma
estrategica el contenido del portfolio.

- Empezamos una coleccion capsula.

Vot vemos el wiércoles gue viene!
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