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Te dejJamos un check box de lo que tendrias que tener para la clase que viene
10/09 para seguir trabajando en tu portfolio y llegar al resultado

Escribir/redactar

Objetivo laboral. Que tipo de trabajo queres hacer?
Cliente ideal (en base a tu objetivo principal)
Sobre mi (texto de no mas de 2 parrafos)

Subir las imagenes
Moodboard

Seleccion de trabajos realizados que crees que se alinean con tu cliente ideal.
Foto personal - profesional

Definir, ir seleccionando

Tipografias elegidas. (maximas 3) las tenes instaladas en tu compu ya?

Paleta de color (max 3 para el portfolio)

Paletas de color para tus trabajos (opcional)

Que herramienta vas a usar para realizar tu portfolio (canva, illustrator, in design, keynote, etc)

Ir subiendolo a la Pizarra de Canva



https://www.canva.com/design/DAGwhkRraLM/G7hESk4LQBysEEsuxA5_og/edit?utm_content=DAGwhkRraLM&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
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LLING

l N ' C ' O Debe ser directo, una conexion clara.
cQue quiero que sepa de mi el cliente?
TITULO | SOBRE MI | FOTO

N U D O cQue puedo hacer por el cliente?
Aqui muestro mi trabajo de forma de dinamica, entretenida.

PROCESOS | DISENOS | RESULTADOS | TESTIMONIOS DE CLIENTES

DESENLACE Informacion de contacto.

Como pueden contratarte.
REDES SOCIALES | MAIL | LLAMADA A LA ACCION
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cLLING

 INICIO FUERTE: primera pieza = muestra lo mejor de vos, engancha de inmediato.
e NARRATIVA: pensa en un recorrido, como un libro o exposicion.
Presentacion personal = Proyectos destacados — Procesos — Aplicaciones.

e Contexto: una breve descripcion da sentido al diseno (ejemplo: "Estampa pensada
para iIndumentaria deportiva con foco en dinamismo y color”).

 Emocion: eleqgi palabras e iImagenes que transmitan tu estilo y valores.
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=S el proceso de organizar y disponer textos, imagenes y otros
elementos graficos de forma estetica y funcional en un soporte
(impreso o digital) para que la informacion sea facil de leer,
comprender y atractiva para el publico. Implica la composicion de
tipografias, imagenes, graficos y espacios en blanco para crear una
jerarquia visual que facilite la lectura y la experiencia del usuario,
tanto en libros, revistas y periodicos como en sitios web y otras
publicaciones.
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CONCEPTOS CLAVES DE MAQUETACION

gaw v  CLARIDAD VISUAL : dejar espacios en blanco, no saturar. Ordenar la
ﬂ informacion y darle un lugar a cada cosa.

2 ewrsED "‘,t‘b‘-
GRAPIC DESIGNER  * 3\ 52
LLLETRATOR g

< WHAT 1 D0 LET'S GO v JERARQUIA: titulos, subtitulos, descripciones cortas = guian la mirada
OWHATTUSEY W 1O GET

! SOME IDEA

2 00 . . .
= v BITMO VISUAL: alternar paginas con piezas grandes, detalles en zoom,
mockups, moodboards.

v  CONSISTENCIA: misma tipografia, paleta y estilo de mockups para un portfolio
unificado.

CONTACT ME

v/ ORDEN LOGICO: primero la intro personal = luego las colecciones —
finalmente cierre/contacto
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FIJO VARIABLE

- Tipografia

- Paleta de color - Jerarquia

- T = -
- Estilo grafico de los amano de las imagenes

elementos "y
- Composicion
- Estilo grafico / iluminacion

de imagenes y fotografia - Encuadres de fotografias

- Clima
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COMO HACER UNA MAQUETA
pasv a pass

1. MACRO: Empeza primero desde lo mas general. EJ: que
secciones debe tener.

2. MEDIO:. comenza a definir las partes mas en detalle.
EJ. que va en cada seccion, cuantas paginas, que voy a
mostrar.

« Comenza a bocetar la distribucion de los elementos.
» Varia la composicion de cada pagina.
» Pensa el recorrido visual.

3. DETALLE: Revisa pagina por pagina y anda anotando
cada imagen, cada texto que debe ir en las paginas.
» Hace una lista del material que necesitas y chequea
si te falta algo. (Un diseno, retocar una imagen,
mejorar un fotomontaje, cambiar una paleta, etc)

TRAMA + creando

" hint Studis

NTO

EN MOVIMIE

[ ol
=3



How to Achieve VISUAL

HIERARCHY

1. Size

2. Color

3. Contrast

@ O
4. Element Style

000900

5. Symmetry
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6. Grouping & Similarity
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/7. Don’t mix everything

SE:

@) wpmudev
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Alignment:

Creator: (K

VISUAL HIERARCHY

Contrast:

HEADLINE

Balance:

Allgnment connects text, Imagss, Ensures visual stability by distributing
pes, and other elements visually CN Q< 3 \apes, and
Ve (i ( ( CI( / [ (] [ T1¢ CJ
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SINGLES SERIES

@kenny.kenray

Combining Fonts

MASTER FONT PAIRING TO CREATE DE

Sans Serifs
with Serifs

Mix serif and sans serift
fonts to create a balanced,
visually appealing contrast.

Open Sans Serm Bd / Gildz Display Reg

2
Avoid

© w
Similars
Using fonls too similar
can be confusing; distinct

styles provide clearex
hierarchy.

Clarendon-Fxira Bold / Rockweall Rold

Same Font
Family

Try various weights within
a font family for cohesion
while adding subtle variety.

Popping Bold F Peppins Laht

| Kenny Song
Brand Designer

SERIFS WITH
SANS SERIFS

Combine a classic serif
with clean sans serif
for depth and readability.

Trgjan Pro Regular / Nunito Sans Light

CONTRAST
IS IMPACTFUL

Bold differences in weight
or style help guide focus
and emphasise key points.

Teajan Pro Regular / Nunito Sane {ight

SAME PERIOD
HISTORICALLY

Match fonts from the
same historical period for
an authentic, unified
vintace look.

Copperplate Gothed Bolc 7 Goudy Qid Style

© Ken Ray Communications Sdn Bhd

SIGN HARMONY

Complemeniary

Moods Work

Pair fonts with similar
tones to ensure cohesion
and brand consistency
in design.

obster Regudar / Mermniweather Light lta'c

of Three Fonts

Limit to three fonts per
design to maintain harmony
and avoid visual clutter,

fachan Std Bd / Lubalin Med 7 Monda Reg

Keep it
Simple

Simplicity 1a font choices

enhances readabulity, allovang
the content 1o stand out.

felvetics Light / Garamond Requisr

Save for '
reference




COME BACK HERE

READ
THIS.

YOU'LL READ THIS LINE NEXT

You will go back to read this body copy if you
want to know more. |t takes the most effort
to read because it has alot of text in asmall
font ina light weight with tight line spacing.
Many peaople will skip paragraphs like this
entirely if they aren tengagedright away.
That is why it isimportant to draw your
attention with visual hierarchy

THEN THIS.

YOU WILL READ
THIS BEFORE THE
PARAGRAPH.
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And then you will read this line next.
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Read caption

Reach s (O« +233599181438 (@ X @ aprilpixels03




‘ POR ULTIMO ESTO DE ACA ARRIBA

Despues para llevarme la contrana
vas a leeresto, pero te vas a darcuenta

gue abajo hay mas texto. DESPUES ESTO.

PRIMERO VAS A
LEER ESTO

LUEGO VAS A LEER ESTO

Y 051 5 como funciona la comunicacion visual

S/ te gusto el post sigueme y dale like. |
DESPUES VAS A LEER ESTO DE ACA.

\

WWWw.vismer.co
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MACRO: Empeza primero desde lo mas general. EJ. que secciones debe tener.

MEDIO:: comenza a definir las partes mas en detalle. EJ: que va en cada seccion, cuantas paginas, que
VOy a mostrar.

« Comenza a bocetar la distribucion de los elementos.

» Varia la composicion de cada pagina.

» Pensa el recorrido visual.

DETALLE: Revisa pagina por pagina y anda anotando cada imagen, cada texto que debe ir en las

paginas.

- Hace una lista del material que necesitas y chequea si te falta algo. (Un diseno, retocar una imagen,
mejorar un fotomontaje, cambiar una paleta, etc)

Pizarra Canva
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Te dejJamos un check box de lo que tendrias que tener para la clase que viene
10/09 para seguir trabajando en tu portfolio y llegar al resultado

Escribir/redactar

Objetivo laboral. Que tipo de trabajo queres hacer?
Cliente ideal (en base a tu objetivo principal)

Sobre mi (texto de no mas de 2 parrafos)

Subir las imagenes
Moodboard

Seleccion de trabajos realizados que crees que se alinean con tu cliente ideal.
Foto personal - profesional

Definir, ir seleccionando
Tipografias elegidas. (maximas 3) las tenes instaladas en tu compu ya?

Paleta de color (max 3 para el portfolio)

Paletas de color para tus trabajos (opcional)

Que herramienta vas a usar para realizar tu portfolio (canva, illustrator, in design, keynote, etc)

MAQUETACION - Bocetamos el Macro de tu portfolio, Defini secciones y recorrido visual.

Ir subiendolo a la Pizarra de Canva
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- Trabajamos en la presentacion personal.
« Exploramos conceptos claves de maguetacion
« Empezamos a darle forma a nuestro portfolio

Vot vemos el wiércoles gue viens!

TRAMA + creando
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